	ARKUSZ  OPISU  PRZEDMIOTU  DO  KATALOGU  PRZEDMIOTÓW    E C T S 

	Nazwa przedmiotu
	Język mediów

	Jednostka oferująca przedmiot
	IPJ
	Kod przedmiotu
	

	Typ przedmiotu 

(obowiązkowy, ograniczonego wyboru, swobodnego wyboru)
	ograniczonego wyboru
	Semestr

(na którym realizowany jest przedmiot)
	3

	Liczba punktów ECTS
	2
	Poziom przedmiotu (opcjonalnie)
	

	Liczba godzin w semestrze*
	 w:
	 c: 30
	 L:
	 p:
	 s:

	Koordynator przedmiotu
	mgr Marlena Kardasz



	Język nauczania
	angielski

	Wymagania wstępne
	Zaliczenie kursu ze wstępu do językoznawstwa 

	Cel nauczania 

(oczekiwane efekty kształcenia, kompetencje / umiejętności nabyte przez studentów)
	Celem kursu jest zapoznanie studentów z cechami charakterystycznymi dla języka używanego w mediach: Internet, telewizja, prasa.  

	Skrócony opis przedmiotu
	Kurs ma postać teoretyczną i praktyczną. Po zapoznaniu się z zagadnieniami przedstawionymi w programie nauczania, studenci analizują pod względem językowym wybrane przez siebie media. 

	Program nauczania  (treści merytoryczne/tematyka przedmiotu)

	1. Właściwości komunikacji językowej w Internecie
2. Pisownia, leksyka internetowa, netykieta

3. Język wiadomości e-mail

4. Język czatów i komunikatorów.

5. Język wirtualnych światów

6. Język dzienników internetowych (blogów)

7. Język wiadomości prasowych

8. Język wybranych programów telewizyjnych

9. Język reklamy



	Metody i formy oceny pracy studentów
	Udział w dyskusjach prowadzonych na zajęciach. Prezentacje ustne. Zaliczenie na ocenę (test na zakończenie semestru)

	Zalecana literatura
	David Crystal, Language and the Internet, 2006, Cambridge: Cambridge University Press

Allan Bell, The Language of News Media, 1996, Oxford: Blackwell Publishers

Jan Grzenia, Komunikacja językowa w Internecie, 2008, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN
Antoni Benedykt, Reklama jako proces komunikacji, 2004, Wrocław: Wydawnictwo Astrum

	Uwagi dodatkowe (np. limit osób w grupie, termin rejestracji na zajęcia, inne)
	


